Zatacznik

do Zarzadzenia Nr 420/1853/13
Prezydenta Miasta Koszalina
zdnia 05.08.2013r.

Regulamin konkursu
na opracowanie koncepcji/projektu spotecznej kampanii edukacyjno-informacyjnej w zakresie gospodarki
odpadami kierowanej do mieszkancow Koszalina

| 1. Organizator konkursu
Organizatorem konkursu jest Prezydent Miasta Koszalina (za posrednictwem Urzedu Miejskiego w Koszalinie —
Wydziatu Gospodarki Komunalnej i Ochrony Srodowiska) zwany dalej Organizatorem.

Osobami upowaznionymi do kontaktdw s3: Dorota Kedzierska-Jarosz i Joanna Bazylczyk — inspektorzy Wydziatu
Gospodarki Komunalnej i Ochrony Srodowiska Urzedu Miejskiego w Koszalinie.

Telefon: 94-348-86-87, 94-348-88-45

e-mail: dorota.jarosz@um.man.koszalin.pl, joanna.bazylczyk@um.man.koszalin.pl

Il.  Uczestnicy konkursu

Konkurs skierowany jest do grup uczniéw koszalinskich szkét ponadgimnazjalnych i ich nauczycieli — grup
sktadajgcych sie z 5 ucznidow i jednego nauczyciela/opiekuna z jednej placéwki oswiatowej, tzw. grup
projektowych, zwanych dalej Uczestnikami.

lll.  Cele konkursu |

Cele konkursu:

1. rozwijanie wiedzy mtodziezy ponadgimnazjalnej i mieszkancdw Koszalina nt. gospodarki odpadami
w miescie,

2.  zainspirowanie i zaktywizowanie ucznidéw szkét ponadgimnazjalnych w zakresie dziatan proekologicznych

dot. gospodarowania odpadami w miescie Koszalinie,

zwrdcenie uwagi ucznidow szkoét ponadgimnazjalnych na problemy zwigzane z czystoscig srodowiska,

poznanie przez ucznidw szkét ponadgimnazjalnych i mieszkancéw Koszalina korzysci ptyngcych

z prowadzenia selektywnej zbidérki odpadow,

ksztattowanie nawyku wnikliwej obserwacji i analizy otoczenia,

zaangazowanie ucznidw szkoét ponadgimnazjalnych w sprawy dotyczace lokalnej spotecznosci,

promowanie kampanii spotecznych przez uczniéw szkdt ponadgimnazjalnych,

wykorzystanie programoéw komputerowych i rozwigzan technicznych jako $rodkéw efektywnego

ksztattowania postaw spotecznych,

9. stworzenie uczniom szkoét ponadgimnazjalnych mozliwosci sprawdzenia wtasnej wiedzy, umiejetnosci
kreatywnego i innowacyjnego dziatania,

10. rozwijanie aktywnosci poznawczej i tworczej uczniow szkdt ponadgimnazjalnych,

11. zapoznanie sie ucznidw szkét ponadgimnazjalnych z metodami wykorzystywanymi w kampaniach
spotecznych.
Marketing spotfeczny - wszelkie dziatania komunikacyjne, wykorzystujgce takie narzedzia, jak reklama i
public relations, ktdre stuzg wspieraniu postaw prospotecznych ukierunkowanych na osiggniecie dobra
wspolnego lub bezposrednio celom zawierajgcym sie w nastepujacych obszarach, tj. ochrona srodowiska.
Kampania spofeczna - zaplanowane w czasie dziatania z wykorzystaniem narzedzi marketingu w
szczegblnosci reklamy i public relations, ktére wptywajg na zmiane postaw, sposobu myslenia, co z kolei
prowadzi do rozwigzywania probleméw spotecznych blokujgcych osigganie dobra wspdlnego
zdefiniowanego jako cel marketingowy.
Reklama spoteczna - reklama bedgca narzedziem kampanii spotecznej i realizujgca jej zatozenia.
Kampania spoteczna jako inicjatywa obywatelska — kampania zainicjowana np. przez osoby prywatne,
organizacje pozarzgdowe, organizacje studenckie, ktorej jedynym celem jest korzysc spoteczna.
Kampania spoteczna jako inicjatywa lokalna — kampania o okreslonym lokalnym lub regionalnym zasiegu.
Kampania  spoteczna  instytucji  publicznej —  kampania,  ktdrej  gfdwnym  nadawcgq
i sponsorem jest instytucja publiczna.
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IV. Przedmiot i zasady konkursu |
Przedmiotem konkursu jest opracowanie koncepcji/projektu spotecznej kampanii_edukacyjno-informacyjnej
w_zakresie gospodarki odpadami kierowanej do mieszkaricéw Koszalina (zwanego dalej Projektem), ktorej




realizacja gwarantuje uzyskanie najlepszych efektéw w zakresie efektywnego segregowania odpaddéw przez
mieszkancow Koszalina.

Zaznaczy¢ nalezy, ze uczestnicy przygotowujg projekt kampanii — nie realizujg jej.
Wytoniony w konkursie Projekt zostanie wykorzystany przez Urzad Miejski w Koszalinie w dziataniach
edukacyjno-informacyjnych zwigzanych z nowym systemem gospodarki odpadami komunalnymi.

Zatozenia kampanii:

1) efektywne zachecenie mieszkarncéw Koszalina do segregowania odpadodw,

2) dotarcie do jak najwiekszej liczby mieszkaricéw Koszalina (wszystkich grup spotecznych i wiekowych),
3) uswiadomienie mieszkaricom na czym polegajg zmiany w gospodarce odpadami,

prowadzgce do zwiekszenia stopnia segregacji odpadéw u zrédta.

. Grupa docelowa — adresaci kampanii: wszyscy mieszkancy Koszalina (z uwzglednieniem réznych grup

wiekowych).

IIl. Kampania ma na celu m.in.:

a) ksztattowanie i promowanie nawyku selektywnej zbidérki odpadow wytwarzanych w gospodarstwach
domowych,

b) skuteczne poinformowanie mieszkaricow o zasadach systemu gospodarki odpadami na terenie Koszalina
oraz korzysciach dla srodowiska (w tym dla samych mieszkarnicow) ptyngcymi z tych rozwigzan / skutkach
zwigzanych z niedostatecznym stopniem selektywnej zbiérki odpaddw,

c) zachecenie mieszkancow Koszalina do wiekszego stopnia selektywnej zbidrki odpadéw,

d) zaproponowanie sposobdw zorganizowania w koszalinskich domach selektywnej zbiérki odpadow
(systemow zbierania selektywnego) oraz skuteczne poinformowania o nich mieszkaricéw Koszalina,

e) uzyskanie przez wszystkich mieszkaricow Koszalina (w réznych grupach wiekowych) wiedzy:

- w jaki sposéb zorganizowa¢ w domu miejsce segregacji odpadow,
- w jaki sposéb w domach segregowac poszczegdlne grupy odpadow,
- dlaczego wazna jest segregacja odpaddow u zrdédta (w domach, a nastepnie w ostonie Smietnikowej),
- co dalej dzieje sie z odpadami po ich odebraniu przez firme wywozowg
i wykorzystanie tej wiedzy na co dzien,

f) w efekcie - zwiekszenie iloSci odpaddow wtasciwie segregowanych w koszalinskich domach, a tym samym

zwiekszenie ilosci odbieranych odpaddw posegregowanych.

IV. Kampania obejmuje swym zasiegiem wszystkie nieruchomosci w Koszalinie - wszystkie gospodarstwa

domowe.

V. Kampania musi by¢ opatrzona logo/charakterystycznym znakiem graficznym i hastem oraz sktadac sie co

najmniej z nastepujgcych elementow:
1) podstrony www (podstrona na www.koszalin.pl),
2) ulotek,
3) plakatow,
4) billooadréw,
5) filmu/spotu informacyjnego, filmu instruktazowego,
6) imprez/happeningdéw/eventdéw tematycznych.

Zadania konkursowe

Udziat w spotkaniu | organizowanym dla Uczestnikdw konkursu.

Spotkanie stuzy¢ bedzie przekazaniu Uczestnikom ogdlnych informacji nt. gospodarki odpadami w Miescie,
w tym nt. nowego systemu gospodarki odpadami komunalnymi oraz wskazaniu Uczestnikom
obowigzujgcych aktow prawnych.

. Opracowanie koncepcji/projektu kampanii zawierajgcego co najmniej:

A) Opis i plan dziatarn kampanii.
B) Projekt logo/charakterystycznego znaku graficznego kampanii.
C) Hasto kampanii,
D) Projekty elementéw kampanii, w tym co najmniej:
1a) projekt/ szkic podstrony www,
1b) projekt/szkic banneru informacyjnego w pierwszej kolejnosci pojawiajgcego sie po wejsciu na w/w
podstrone www,
1c) projekt/szkic odnosnika na stronie www.koszalin.pl, kierujgcego na podstrone www,
2) projekt/y ulotki/ek,
3) projekt/y plakatu/ow,
4) projekt/y billboardu/ow,
5) projekt/y filmu/éw / spotu/éw informacyjnego/ych, filmu/ow instruktazowego/ych
6) plan/y imprezy / happeningu/éw / event/6w tematycznego/ych.



Elementy kampanii winny byc graficznie dostosowane do opracowanego dla Urzedu Miejskiego
w Koszalinie Systemu Identyfikacji Wizualnej.
Ill.  Przygotowanie multimedialnej prezentacji projektu
IV. Udziat w spotkaniu Il — spotkaniu podsumowujgcym
Podczas spotkania zostang ogfoszone wyniki konkursu, a nagrodzona grupa projektowa zaprezentuje swoj
projekt (czas prezentacji — 10-15 min).

| V. Warunki uczestnictwa

1. Udziat w konkursie jest bezptatny.

2. Do konkursu moga przystgpi¢ osoby, ktére zapoznaty sie z niniejszym Regulaminem konkursu i akceptuja
jego postanowienia.

3. Uczestnictwo w konkursie polega na:

a) nadestaniu przez placéwke oswiatowgq akcesu udziatu w konkursie — karty zgtoszeniowej (zatgcznik nr 1
do niniejszego Regulaminu);
akces uczestnictwa w konkursie naleZy zgfosi¢c w_terminie do 10 wrzesnia 2013r. na adres
korespondencyjny Urzedu Miejskiego w Koszalinie oraz faksem (94-348-86-89) lub mailem na jeden
z w/w adreséw mailowych,

b) udziale grupy projektowej w spotkaniu | wprowadzajagcym w tematyke zasad gospodarki odpadami
komunalnymi obowigzujgcych w miescie Koszalin,

c) dostarczeniu pracy konkursowej: projektu kampanii i multimedialnej prezentacji projektu kampanii
wraz z wypetniong kartg informacyjng (zatgczniki nr 2 do niniejszego Regulaminu),

(projekt kampanii i multimedialng prezentacje projektu nalezy dostarczy¢ zaréwno w formie
elektronicznej na nosniku CD/DVD (w formatach ogdinodostepnych), jak i w formie papierowej -
wydruk komputerowy (za wyjgtkiem filmu/éw, spotu/ow, itp.);

prace konkursowqg w kopercie z napisem: ,Konkurs konkursu na opracowanie koncepcji/projektu
spotfecznej kampanii edukacyjno-informacyjnej w zakresie gospodarki odpadami kierowanej do
mieszkaricow Koszalina” nalezy zfozy¢ w_terminie do: 15 listopada 2013r. w Urzedzie Miejskim
w Koszalinie, Wydziale Gospodarki Komunalnej i Ochrony Srodowiska, ul. Adama Mickiewicza 26,
| pietro pok. 32),

d) udziale grupy projektowej w spotkaniu Il, w tym zaprezentowaniu (przez nagrodzong grupe) projektu
kampanii.

4. Jedna placéwka oswiatowa moze zgtosi¢ dowolng liczbe projektéw, przy czym kazda grupa projektowa
moze zgtosic tylko jeden projekt, a dany uczer/opiekun, moze naleze¢ tylko do jednej grupy projektowej.
Grupy projektowe zgtoszone po uptywie terminu nie bedg uprawnione do udziatu w konkursie.

6. Kazdy Uczestnik konkursu z chwilg ztozenia pracy konkursowej:

a) potwierdza ze praca zgtoszona przez niego do konkursu jest wynikiem samodzielnej twdrczosci, zostata
wykonana wyfacznie przez cztonkédw grupy projektowej, nie narusza praw, dobr i godnosci osdb
trzecich oraz ze przystugujg mu prawa autorskie do pracy w petnym zakresie i nie byta (w catosci, ani
w czesci) wezesniej publikowana i nagradzana w innych konkursach;

b) oswiadcza, ze jako autorowi, przystuguje mu catos$¢ autorskich praw majgtkowych i osobistych do
niego oraz ze jest uprawniony do rozporzgdzania tymi prawami bez ograniczen;

c) przekazuje bezptatnie i bezterminowo prawa autorskie i osobiste Organizatorowi do wykorzystania

ztozonych materiatéw na wszystkich polach eksploatacji;

d) wyraza zgode na dokonywanie przez Organizatora po zakorczeniu konkursu ewentualnych modyfikacji

zgtoszonego przez niego projektu kampanii, w celu jego skutecznego wykorzystania.
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7.  Przestanie zgtoszenia do konkursu jest rownoznaczne z przyjeciem warunkdw niniejszego Regulaminu.

8.  Prace konkursowe nie spetniajgce wymagan, o ktérych mowa w Regulaminie konkursu lub dostarczone po
uptywie terminu nie bedg podlegaty ocenie.

VI. Terminy

1. Zgtoszenie udziatu w Konkursie - do 10 wrzesnia 2013r.

2. Udziat wszystkich cztonkéw grup zgtoszonych do konkursu w spotkaniu | - 20 wrzesnia 2013r.

3.  Ztozenie prac konkursowych - do 15 listopada 2013r.

4.  Udziat wszystkich cztonkéw grup zgtoszonych do konkursu w spotkaniu Il - do 29 listopada 2013r. (termin

przewidywany).
Podczas spotkania nastgpi podsumowanie konkursu i ogtoszenie wynikéw, a tworcy nagrodzonego
projektu zostang poproszeni o zaprezentowanie pracy konkursowej.

VIl. Komisja konkursowa
Kryteria oceny prac konkursowych

1. Rozstrzygniecia konkursu dokona Komisja konkursowa powotana przez Prezydenta Miasta Koszalina,
ztozona z pracownikéw Urzedu Miejskiego w Koszalinie.
2.  Komisja Konkursowa dokonuje oceny prac zgodnie z ponizszymi kryteriami oceny.



3. Zastrzega sie, ze Komisja moze dokona¢ warunkowego wyboru zwycieskiego projektu, tzn. uzaleznic
uznanie danego projektu za zwycieski od wprowadzenia przez uczestnika konkursu okreslonych przez
Komisje zmian projektu. Dokonanie przez uczestnika zmian wymaganych przez Komisje i przedstawienie
w ten sposéb zmodyfikowanego projektu skutkowaé bedzie uznaniem zmodyfikowanego projektu za
zwycieski.

4. Decyzja Komisji konkursowej w sprawie przyznania nagrdd lub wyrdznien jest ostateczna i nie przystuguje
od niej prawo odwofania.

5.  Z przebiegu konkursu sporzgdzony zostanie protokét.

Prace oceniane beda pod wzgledem kreatywnosci tresci_kampanii, jej spdjnosci oraz zasadnosci uzycia

konkretnych narzedzi promocyjnych.

Kryteria oceny:

a) spetnienie wymogdw okreslonych Regulaminem,

b) zgodnos¢ pracy konkursowej z tematem konkursu,

c) skuteczno$¢ przekazu — mozliwy stopien dotarcia do mieszkaricow Koszalina,

d) spojnosé kampanii — zgodnos$¢ projektu kampanii z zatozeniami i celami, spdjnos¢ poszczegdinych
elementow,

e) warto$¢ merytoryczna i walory edukacyjne, dydaktyczne i wychowawcze, w tym zgodnos$¢ tresci
przekazywanych w ramach projektu z obowigzujgcymi zasadami/przepisami oraz mozliwos¢ wykorzystania
do szerszych kampanii,

f)  atrakcyjnosc i estetyka pracy konkursowej (walory artystyczne i promocyjne),

g) intensywnos¢ i skala zaproponowanych dziatan,

h) pomystowo$é, poziom oryginalnosci i tworczego podejscia do tematu, innowacyjnos¢ kampanii —
innowacyjne podejscie do zagadnien kampanii, atrakcyjnos¢ i kreatywnos$é¢ rozwigzan wizualnych
i stownych,

i)  dostosowanie zaproponowanych dziatan do specyfiki przedmiotu kampanii - czytelnos¢
i komunikatywnos¢ przekazu,

j)  naktad pracy zwigzanej z przygotowaniem projektu.

VIIl. Nagrody

1. Zwyciezcy konkursu otrzymajg nagrody o wartosci: do 700,00 zt /kazdy uczen i do 350,00
nauczyciel/opiekun.

2. Organizator zastrzega sobie mozliwosc¢ przyznania wiekszej ilosci nagrdéd lub wyréznien.

3. Organizator nie ponosi odpowiedzialnosci za brak mozliwosci przekazania nagrody z przyczyn, lezacych po
stronie Uczestnika.

IX. Postanowienia koncowe

1. Organizator zastrzega sobie prawo zmiany Regulaminu.

Organizator konkursu zastrzega sobie prawo do zmiany czasu trwania konkursu i jego rozstrzygniecia,
a nawet odwotania konkursu w przypadku zdarzen losowych.

2. Organizator konkursu nie odsyta ztozonych prac.

Organizator nie ponosi odpowiedzialnosci za uszkodzenia dostarczonych prac konkursowych.

4. Organizator zastrzega sobie prawo do nieodptatnego wykorzystywania wszystkich nadestanych prac,
w tym ich fragmentdéw, w prezentacjach i publikacjach zwigzanych z konkursem oraz w innych celach
promocyjnych Miasta. Uczestnik, przystepujgc do konkursu, wyraza na to zgode i zobowigzuje sie nie
zgtaszac zadnych roszczen wzgledem Organizatora.

5. Uczestnik, przystepujac do konkursu, wyraza zgode na przetwarzanie danych osobowych w zakresie
niezbednym dla potrzeb konkursu oraz do zamieszczania ich w $rodkach spotecznego przekazu (prasa,
radio, telewizja, internet) w wypadku, gdy zostanie nagrodzony.

6. Kazdy uczestnik ma prawo zwrdci¢ sie do organizatora konkursu o wyjasnienie tresci Regulaminu
konkursu. Pytania nalezy kierowaé pisemnie na adres e-mail: dorota.kedzierska@um.man.koszalin.pl /
joanna.bazylczyk@um.man.koszalin.pl, telefonicznie: 94-348-86-87 / 94-348-88-45 lub osobiscie: Urzad
Miejski w Koszalinie, Wydziat Gospodarki Komunalnej i Ochrony Srodowiska, ul. Adama Mickiewicza 26,
| pietro, pokdj nr 32.
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SPIS ZALACZNIKOW
Zatgcznik Nr 1 — Karta zgtoszeniowa
Zatgcznik Nr 2 — Karta informacyjna



Zatgcznik Nr 1 do Regulaminu

KARTA ZGtOSZENIOWA

Placowka zgtaszajgca grupe projektowsq (pieczatka)

Grupa projektowa

UCZNIOWIE

Imie i nazwisko

Adres zamieszkania

Klasa

Wiek

Imie i nazwisko

Adres zamieszkania

Klasa

Wiek

Imie i nazwisko

Adres zamieszkania

Klasa

Wiek

Imie i nazwisko

Adres zamieszkania

Klasa

Wiek

Imie i nazwisko

Adres zamieszkania

Klasa

Wiek

NAUCZYCIEL/OPIEKUN

Imie i nazwisko

Adres zamieszkania

Telefon

E-mail

KOSZAIIN, oo

(podpis i pieczatka imienna dyrektora placéwki o$wiatowej)




Regulamin konkursu na opracowanie koncepcji/projektu spotecznej kampanii
edukacyjno-informacyjnej w zakresie gospodarki odpadami kierowanej do mieszkaricow Koszalina

Zatgcznik Nr 2 do Regulaminu

Placowka oswiatowa (pieczatka)

Grupa projektowa
1

2

3 | Imie i nazwisko ucznia

4

5

Imie i nazwisko nauczyciela/opiekuna

Koszalin,

(data)

(podpis i pieczatka imienna dyrektora placéwki oswiatowej)
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